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II. Ведомственная целевая программа 

«Социальная наружная реклама города Мурманска» на 2014-2019 годы

Паспорт ВЦП

	Наименование муниципальной программы, в которую входит ВЦП
	Муниципальная программа города Мурманска «Градостроительная политика» на 2014-2019 годы

	Цель ВЦП 
	Создание комплексной системы информирования населения о деятельности органа местного самоуправления по освещению социально значимых вопросов

	Задачи ВЦП
	-      

	Важнейшие целевые показатели (индикаторы) реализации ВЦП
	Количество праздников и официальных мероприятий в жизни города Мурманска, при подготовке которых использовалась социальная реклама

	Заказчик ВЦП
	КГиТР

	Сроки реализации ВЦП 
	2014-2019 годы 

	Финансовое обеспечение ВЦП
	Всего по ВЦП: 31 970,8 тыс. руб. – МБ,  в т.ч.: 

2014 год – 1 145,9 тыс. руб.,

2015 год – 6 063,8 тыс. руб.,

2016 год –12 161,1 тыс. руб.,

2017 год – 4 200,0 тыс. руб.,

2018 год – 4 200,0 тыс. руб.,

2019 год – 4 200,0 тыс. руб.

	Ожидаемые конечные результаты реализации ВЦП
	Реализация позволит:

- сформировать систему комплексного размещения социальной наружной рекламы на территории муниципального образования город Мурманск; 

- повысить своевременную информированность населения о социально значимых проектах, программах и мероприятиях, государственных и местных праздниках;

- укрепить доверие граждан к информационной политике органов местного самоуправления, повысить их авторитет и поддержать позитивный имидж


1. Характеристика проблемы, на решение которой направлена ВЦП

Социальная реклама – это информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства, в том числе интересов, представляемых на региональном государственном уровне и уровне органов местного самоуправления.
Во всем мире социальная реклама – важная составляющая мировоззрения и нравственного здоровья общества. Государственная и муниципальная социальная реклама отражают в себе направленность государственной политики. Она призвана изменять поведенческие модели в обществе. Социальная реклама необходима для иллюстрации и разъяснения обществу своих программ и для расставления акцентов на проводимых органами местного самоуправления важных мероприятиях, событиях, реализуемых программах. Объем такой рекламы с каждым годом становится все весомее, на сегодняшний день можно говорить о том, что органы государственной и местной власти  являются основным заказчиком социальной рекламы. Средства наружной рекламы расположены в границах территории муниципального образования, расположены с учетом максимальной просматриваемости информационных сообщений, в связи с чем являются максимально эффективными в целях размещения социальной рекламы. 

Таким образом, информирование населения о программах, реализуемых муниципальным органом власти, о проведении государственных и местных праздников, размещение инфографических поздравительных материалов, социальной наружной рекламы и иной информации, связанной с деятельностью органов местного самоуправления, праздничное оформление города элементами социальной наружной рекламы – все это является важным способом  взаимодействия органа местного самоуправления с жителями города на территории муниципального образования. 

2. Основные цели и задачи ВЦП, целевые показатели (индикаторы)

реализации ВЦП

	№
п/п
	Цель и 
показатели (индикаторы)
	Ед. изм. 

	Значения показателя (индикатора)

	
	
	
	Отчет

ный 2012 год

	Теку

щий 2013 год
	Годы реализации 

	
	
	
	
	
	2014 год
	2015 
 год
	2016 год
	2017 
 год
	2018 год
	2019 год

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Цель: создание комплексной системы информирования населения о деятельности органа местного самоуправления по освещению социально значимых вопросов

	1
	Количество праздников и официальных мероприятий в жизни города Мурманска, при подготовке которых использовалась социальная реклама
	Ед.
	- 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5


3. Перечень основных мероприятий ВЦП на 2014-2019 годы

3.1. Перечень основных мероприятий ВЦП на 2014-2015 годы

	№

п/п
	Цель,

основные

мероприятия
	Срок

выполне

ния

(квартал,

год)
	Источни

ки

финанси

рования
	Объемы финансирования, тыс. руб.
	Показатели (индикаторы) результативности

выполнения основных мероприятий
	Исполнители,

перечень

организаций,

участвующих

в реализации

основных

мероприятий

	
	
	
	
	всего
	2014

год
	2015

год
	Наименование, ед.

измерения
	2014

год
	2015

год
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Цель: создание комплексной системы информирования населения о деятельности органа местного самоуправления по освещению социально значимых вопросов

	1.
	Изготовление  и  размещение социальной наружной рекламы
	   2014 -   2015
	Всего:        

в т.ч.: МБ     
	7 209,7
	1 145,9
	5 986,8
	Своевременность размещения социальной наружной рекламы  (да - 1, нет – 0)
	1
	1
	КГиТР



	2.
	Проведение оценки величины рыночной стоимости договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории города Мурманска
	
	
	
	-
	77,0
	Количество заключенных договоров, ед.
	-
	1
	

	
	Всего по ВЦП         
	
	Всего:        

в т.ч.: МБ    
	7 209,7
	1 145,9
	6 063,8
	
	
	
	


3.2. Перечень основных мероприятий ВЦП на 2016-2019 годы

	№

п/п
	Цель,

основные

мероприятия
	Срок

выпол

нения

(квар

тал,

год)
	Источники

финансиро

вания
	Объемы финансирования, тыс. руб.
	Показатели (индикаторы) результативности

выполнения основных мероприятий
	Исполнители,

перечень

организаций,

участвующих

в реализации

основных

мероприятий

	
	
	
	
	всего
	2016

год
	2017 

год
	2018 год
	2019 год
	Наименование, ед.

измерения
	2016

год
	2017

год
	2018

год
	2019 год
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15

	Цель: создание комплексной системы информирования населения о деятельности органа местного самоуправления по освещению социально значимых вопросов

	1
	Основное мероприятие: осуществление деятельности  в сфере наружной рекламы
	  2016 -   2019
	Всего:

в т.ч.: МБ
	24 761,1
	12 161,1
	4 200,0
	4 200,0
	4 200,0
	Своевременность информирования населения по социально значимым вопросам (да-1, нет-0)
	1
	1
	1
	1
	КГиТР

	1.1
	Изготовление  и размещение социальной наружной рекламы
	
	
	24 491,1
	12 071,1
	4 140,0
	4 140,0
	4 140,0
	Своевременность размещения социальной наружной рекламы 

(да - 1, нет – 0)
	1
	1
	1
	1
	

	1.2
	Разработка схемы размещения рекламных конструкций
	
	
	90,0
	90,0
	-
	-
	-
	Количество заключенных договоров,

ед.
	1
	-
	-
	-
	

	1.3
	Внесение изменений в схему размещения рекламных конструкций 
	
	
	180,0
	-
	60,0
	60,0
	60,0
	Количество заключенных договоров,

ед.
	-
	1
	1
	1
	

	
	Всего по ВЦП:
	
	Всего:        

в т.ч.: МБ    
	24 761,1
	12 161,1
	4 200,0
	4 200,0
	4 200,0
	
	
	
	
	
	


4. Обоснование ресурсного обеспечения ВЦП

	Источник финансирования
	Всего,

тыс. руб.
	В том числе по годам реализации,

тыс. руб.

	
	
	2014
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Всего по ВЦП:                             
	31 970,8
	 1 145,9
	6 063,8
	
12 161,1
	4 200,0
	4 200,0
	4 200,0

	в том числе за счет:                      
	
	
	
	
	
	
	

	средств бюджета муниципального образования город Мурманск                            
	31 970,8
	 1 145,9
	6 063,8
	12 161,1
	4 200,0
	4 200,0
	4 200,0


5. Оценка эффективности ВЦП, рисков ее реализации

ВЦП носит социально значимый характер. В результате ее реализации предполагается: 

· сформировать систему комплексного размещения социальной наружной рекламы в городе Мурманске; 

· повысить своевременность информирования населения о социально значимых проектах, программах и мероприятиях;

· производить информирование населения о государственных и местных праздниках.

Существует ряд внешних рисков, которые способны повлиять на реализацию ВЦП, таких как: 

· изменение действующего законодательства в сфере наружной рекламы;

· увеличение числа государственных праздников;

· возникновение иных государственных стратегических целей и поводов для размещения социальной рекламы, праздничного оформления инфографическими материалами места проведения государственного или местного праздника, спортивного или культурного мероприятия. 

Следствием указанных рисков может стать итоговое изменение как количественных, так и финансовых показателей выполнения мероприятий ВЦП. 

Механизмом минимизации внешних рисков являются: внесение изменений в нормативно - правовые акты муниципального образования город Мурманск в целях приведения в соответствие муниципальной программы законодательству Российской Федерации; своевременная корректировка перечня программных мероприятий с целью приведения в соответствие муниципальной программы законодательству Российской Федерации. 

Внутренними рисками являются риски по повышению финансовых объемов, необходимых для размещения социальной наружной рекламы исходя из ситуационных требований органа местного самоуправления. Механизмом минимизации внутренних рисков является своевременное внесение изменений в ВЦП и бюджет муниципального образования город Мурманск.
